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Il lavoro è stato svolto sviluppando i seguenti punti:

1. Tema della ricerca

2. Problema di ricerca

3. Obiettivo di ricerca

4. Quadro teorico

5. Scelta della strategia di ricerca

6. Formulazione delle ipotesi di ricerca

7. Estrazione dei fattori dalle ipotesi

8. Definizione operativa dei fattori

9. Popolazione di riferimento, campione, tipologia di campionamento

10. Scelta delle tecniche e degli strumenti di rilevazione dei dati

11. Costruzione degli strumenti di rilevazione dei dati

12. Pianificazione della raccolta dei dati

13. Analisi dei dati

14. Interpretazione dei dati

15. Autocritica

16. Sitografia e bibliografia

1) TEMA DELLA RICERCA

Comprendere in che modo internet e i social network influenzano l’identità degli adolescenti

2)PROBLEMA DELLA RICERCA

Quanto l’identità degli adolescenti è influenzata dai social network?

3)OBIETTIVO DI RICERCA

Valutare il rapporto di influenza tra  social network e adolescenti.

4)QUADRO TEORICO 

Negli ultimi anni si è assistito ad una nuova forma di comunicazione tra giovani: i social network, proprio attraverso questo gli adolescenti comunicano tra di loro. Questo tipo di comunicazione però è molto limitata, in quanto non vi è una relazione diretta tra gli interlocutori,viene a mancare il linguaggio non verbale,cioè l’espressione corporea come i cenni del capo o i movimenti delle mani, e il feedback questo permette di comprendere gli effetti della comunicazione sul ricevente;  entrambi fondamentali per la comunicazione. Inoltre si tratta di un linguaggio privo d’espressione facciale e del timbro della voce. A  questo proposito vengono utilizzate le “emoticon” cioè delle facce che rappresentano diversi stadi d’umore e sentimenti, come ad esempio sorriso o tristezza. I messaggi scritti e inviati consentono ai ragazzi di esporsi per far sbocciare simpatie e amori ma anche per risolvere liti e arrabbiature; sentendosi più sicuri dietro ad uno schermo. Il linguaggio utilizzato è ricco di abbreviazioni che molto spesso si manifestano anche nei compiti in classe e nei temi (cmq, xk, qnd ecc).

Cellulare e computer hanno soppiantato la televisione negli indici di gradimento di bambini e adolescenti. Sempre più spesso sono i figli che insegnano ai genitori come usare la tecnologia domestica e anche tra i docenti c’è chi ne sa meno dei propri allievi, rafforzando il gap tecnologico. L’ISTAT ( Istituto Nazionale di Statistica) in un’ indagine ha evidenziato come gli adolescenti di oggi siano molto “tecnologici” rispetto a quelli del passato. Infatti i dati evidenziano come: tra il 2000 ed il 2008 la percentuale di ragazzi tra gli 11 ed i 17 anni che utilizza il telefonino è salita dal 55,6% al 92%; limitatamente alla fascia compresa tra gli 11 ed i 13 anni si va dal 35,2% del 2000 all’83,7% attuale, mentre per i più grandi (14-17 anni) dal 70,4% al 97,8%. Tra tutti i ragazzi che utilizzano il cellulare, solamente il 3,8% si limita a fare chiamate (scopo principale per cui tra l’altro è preposto un telefono), mentre il restante 96,2% manda SMS (93,6%), fa squilli (47,3%), gioca (oltre 50%), ascolta la musica (33,3%), cambia suonerie (42,7%), scatta e scambia foto (38,8%), naviga su internet (4,2%).

Per quanto riguarda il computer, il Telefono Azzurro, dimostra come in media i bambini cominciano a usare abitualmente internet a 10 anni, ma è in crescita la percentuali di quelli “connessi” già a 6 anni. Il web viene usato per i compiti, i giochi e per scaricare musica oltre che per poter comunicare, tramite i social network, con persone in tutto il mondo conosciute e non. 

Esistono numerosi social network, i più conosciuti sono Facebook, Netbook, Baboo e Twitter; che la maggior parte degli adolescenti frequenta abitualmente. I  social network possono essere definiti come una comunità virtuale in cui non si tiene conto di spazi e luoghi e non ci sono confini; infatti, chiunque può accedere alla rete, lasciando messaggi su forum, entrando a far parte di gruppi, o parlando indiretta tramite la chat con amici, parenti e sconosciuti. Per entrare a far parte della piattaforma virtuale basta creare un proprio profilo in cui inserire l’indirizzo e-mail di riferimento e altre informazioni personali come nome, cognome, città natale, sesso, età, immagini personali ecc. Una volta creato il proprio profilo l’individuo può inviare amicizie e riceverne altre in modo da creare una lista di persone con cui poter comunicare liberamente.

Una recente ricerca dell’Università di Palermo, mette alla luce dei dati davvero preoccupanti sulla dipendenza da nuove tecnologie degli adolescenti. La ricerca che ha preso in esame un campione di oltre 2200 studenti delle scuole superiori, ha evidenziato come un ragazzo su 5 mostri comportamenti disfunzionali nel rapporto con il cellulare ed internet.
Questo comportamento potrebbe poi sfociare in dipendenze simili a quelle del gioco d’azzardo.
Quasi il 25% dei giovani italiani mostra un attaccamento quasi morboso all’ High Tech e passa troppe ore al computer navigando su internet.
L’impatto con queste nuove tecnologie, senza una precisa educazione preventiva è molto pericoloso. Il virtuale può sostituire la vera educazione reale nella mente del giovane. Inoltre l’uso eccessivo di Internet rischia di creare nuove generazioni solitarie. In rete si naviga da soli, non si socializza realmente e quindi il ragazzo rischia di isolarsi. Le considerazioni che dunque emergono da questa ricerca sono molto preoccupanti anche perché questa percentuale di dipendenza da nuove tecnologie è in aumento rispetto al passato. Inutile dire che per arginare il problema i genitori potrebbero fare qualcosa, educando l’adolescente al corretto uso del computer e in particolare della rete. Così anche le scuole dovrebbero puntare ad una migliore educazione informatica.Le nuove tecnologie sono sicuramente un grande aiuto, ma non dobbiamo diventare dipendenti da esse. 













5)SCELTA DELLA STRATEGIA DI RICERCA

Per conoscere la relazione tra adolescenti e computer, ho deciso di applicare una strategia di ricerca standard.

6)FORMULAZIONE DELLE IPOTESI DI RICERCA

L’identità dei ragazzi di Torino, dai 12 ai 15 anni, è influenzata dai social network

7) ESTRAZIONE DEI FATTORI DALLE IPOTESI

Un fattore è una qualsiasi entità che inserita in un sistema lo modifica (fattore indipendente) o modifica un prodotto del sistema stesso (fattore dipendente). Nel mio caso l’ipotesi è monovariata, perché ho voluto valutare il grado di dipendenza degli adolescenti torinesi e  dunque non vi sarà l’analisi di variabili incrociate.

	FATTORI
	INDICATORI
	DOMANDE

	USO DEL COMPUTER
	a)SAPER USARE IL COMPUTER


	1)É importante per me essere bravi nell'usare il computer?(domanda 1)

2) Meno ho a che fare con il computer, meglio è? (domanda 2)

3)Mi sento felice,euforico,potente ad usare il computer? (domanda 3)

4) Quando non uso il computer, mi sento spesso agitato? (domanda 4)

5)Quanto tempo trascorro al computer?(domanda 5)

6)Conosco il linguaggio elettronico? (domanda 6)

	IL COMPUTER E LA VITA QUOTIDIANA
	IL COMPUTER INFLUENZA LA VITA
	1) Non sopporterei di stare alcuni giorni senza poter usare il computer (domanda 7)

2) A volte sono in ritardo negli impegni a causa della mia attività al computer (domanda 8)

3)Tento a usare sempre di più il computer domanda 9)

4) A volte trascuro cose importanti a causa del computer (domanda 10)

	COMPUTER E RAPPORTI SOCIALI
	a)IL COMPUTER MI AIUTA A SOCIALIZZARE


	1)Utilizzo il computer per parlare con gli altri quando mi sento isolato (domanda 11)

2) Cerco altre persone online quando mi sento isolato (domanda 12)

3)Mi sento più sicuro,a mio agio nelle relazioni online che in quelle faccia a faccia (domanda 13)

4)Non mi preoccupo del mio aspetto fisico quando socializzo ondine(domanda 14)

5)Mi sento perso quando sono offline (domanda 15)

	
	b)SONO SINCERO QUANDO SOCIALIZZO NEI SOCIAL NETWORK
	1) Mi sento sempre completamente sincero quando rivelo i miei sentimenti e le mie esperienze alle persone che incontro ondine (domanda 16)

2) Di solito parlo di me per periodi di tempo abbastanza lunghi con le persone che incontro ondine (domanda 17)

3) Non esprimo molto spesso le mie convinzioni personali e le mie opinioni alle persone che incontro ondine (domanda 18)

4) Quando mostro i miei sentimenti alle persone che incontro online lo faccio consapevolmente ( domanda 19)

5) Vengo trattato meglio nelle relazioni online che in quelle faccia a faccia (domanda 20)

	
	
	


8) DEFINIZIONE OPERATIVA DEI FATTORI

Dopo aver individuato i fattori ho dovuto operazionalizzarli, stabilendo degli elementi osservabili, chiamati indicatori, che permettano di verificare la presenza o meno di un concetto astratto, ovvero del fattore a cui si riferiscono.

9) POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO, CAMPIONE, TIPOLOGIA DI CAMPIONAMENTO

L’intervista verrà svolta su ragazzi dai 12 ai 15 anni; durante il ciclo scolastico delle medie inferiori, degli istituti statali della Circoscrizione 9 di Torino. Verrà utilizzato un campionamento accidentale non probabilistico,per esigenze economiche e di rapidità nella rilevazione. Per cui il questionario verrà somministrato al termine dell’orario di scuola a chi si presterà. L’intervista verrà realizzata in diverse scuole.

10) SCELTA DELLE TECNICHE E DEGLI STRUMENTI DI RILEVAZIONE DEI DATI

      Gli strumenti di rilevazione che sono stati utilizzati, forniscono dati ad elevata strutturazione.

Ai referenti è stato somministrato un questionario autocompilativo, a domande chiuse in scala Likert,in cui i soggetti devono esprimere il loro accordo in una scala da 1-che indica per niente d’accordo a 5- completamente in accordo. Inoltre verrà compilato in maniera anonima in modo da salvaguardare la privacy dei soggetti.

11) COSTRUZIONE DEGLI STRUMENTI DI RILEVAZIONE DEI DATI

Ho adattato le domande formulate nella definizione operativa alla popolazione di riferimento dell’indagine, poi le ho collocate in un ordine opportuno sul questionario.

In seguito allego il questionario:

COMPILARE I SEGUENTI CAMPI SOTTOSTANTI:

Età: _ _

Genere: f  m 

La preghiamo di indicare il suo grado di accordo con le seguenti affermazioni su di una scala che va da 1 = "per nulla d'accordo" a 5 = "del tutto d'accordo", segnando una X nella casella corrispondente.

	 
	 
	1
	2
	3
	4
	5

	1
	E' importante per me essere bravi nell'usare il computer
	 
	 
	 
	 
	 

	2
	Meno cose ho a che fare col computer, meglio è
	 
	 
	 
	 
	 

	3
	Mi sento felice al pensiero di usare il computer
	 
	 
	 
	 
	 

	4
	Quando non uso il computer, mi sento spesso agitato
	 
	 
	 
	 
	 

	5
	Uso poco del mio tempo libero al computer
	 
	 
	 
	 
	 

	6 
	Il gergo informatico mi sembra senza senso
	 
	 
	 
	 
	 

	7
	Non sopporterei di stare alcuni giorni senza poter usare il computer
	 
	 
	 
	 
	 

	8
	A volte sono in ritardo negli impegni a causa della mia attività al computer
	 
	 
	 
	 
	 

	9
	Uso poco del mio tempo libero al computer
	 
	 
	 
	 
	 

	10
	A volte trascuro cose importanti a causa del computer
	 
	 
	 
	 
	 

	11
	Utilizzo il computer per parlare con gli altri quando mi sento isolato
	 
	 
	 
	 
	 

	12
	Cerco altre persone online quando mi sento isolato
	 
	 
	 
	 
	 

	13
	Mi sento più sicuro nelle relazioni online che in quelle faccia a faccia
	 
	 
	 
	 
	 

	14
	Non mi preoccupo del mio aspetto fisico quando socializzo online
	 
	 
	 
	 
	 

	15
	Mi sento perso se non posso essere ondine
	 
	 
	 
	 
	 

	16
	Mi sento sempre completamente sincero quando rivelo i miei sentimenti e le mie esperienze alle persone che incontro online
	 
	 
	 
	 
	 

	17
	Di solito parlo di me per periodi di tempo abbastanza lunghi con le persone che incontro ondine
	 
	 
	 
	 
	 

	18
	Io non esprimo molto spesso le mie convinzioni personali e le mie opinioni alle persone che incontro ondine
	 
	 
	 
	 
	 

	19
	Quando mostro i miei sentimenti alle persone che incontro online lo faccio consapevolmente
	 
	 
	 
	 
	 

	20
	Vengo trattato meglio nelle relazioni ondine che in quelle faccia a faccia
	
	
	
	
	


12) PIANIFICAZIONE DELLA RACCOLTA DEI DATI

Per la raccolta dei dati, ho chiesto ad alcune ragazze e alcuni ragazzi, all’uscita della giornata scolastica, di rispondere a un questionario. Dopo aver trovato una popolazione di riferimento, costituita da 7 ragazze e 7 ragazzi, ho spiegato loro l’obiettivo della mia ricerca al fine di ottenere un ulteriore consenso all’intervista. 

13) ANALISI DEI DATI

Dopo aver raccolto i questionari ho inserito i dati ottenuti su un foglio Exel, per poter creare una matrice casi per variabili. Successivamente, ho usato il programma jsStat  del professore Tricheco per svolgere l’analisi dei dati.

ETÁ

	Modalità
	Frequenza
semplice
	Percent.
semplice
	Frequenza
cumulata
	Percent.
cumulata
	Int. Fid. 95%

	12
	3
	21%
	3
	21%
	0%:50%

	13
	5
	36%
	8
	57%
	7%:64%

	14
	6
	43%
	14
	100%
	14%:71%


Campione:
Numero di casi = 14
Indici di tendenza centrale:
  Moda = 14
  Mediana = 13
  Media = 13.21
Indici di dispersione:
  Squilibrio = 0.36
  Campo di variazione = 2
  Differenza interquartilica = 1
  Scarto tipo = 0.77
V1( É importante per me essere bravi nell’usare il computer)
	Modalità
	Frequenza
semplice
	Percentuale
semplice
	Frequenza
cumulata
	Percentuale
cumulata

	2
	2
	14%
	2
	14%

	3
	5
	36%
	7
	50%

	4
	3
	21%
	10
	71%

	5
	4
	29%
	14
	100%


Numero di casi = 14
Indici di tendenza centrale:
  Moda = 3
  Mediana = tra 3 e 4
  Media = 3.64
Indici di dispersione:
  Campo di variazione = 3
  Differenza interquartilica = 2
  Scarto tipo = 1.04

V2 (Meno ho a che fare con il computer meglio è)
	Modalità
	Frequenza
semplice
	Percentuale
semplice
	Frequenza
cumulata
	Percentuale
cumulata

	1
	6
	43%
	6
	43%

	2
	2
	14%
	8
	57%

	3
	6
	43%
	14
	100%


Numero di casi = 14
Indici di tendenza centrale:
  Moda = 1; 3
  Mediana = 2
  Media = 2
Indici di dispersione:
  Campo di variazione = 2
  Differenza interquartilica = 2
  Scarto tipo = 0.93

V3 (Mi sento felice al pensiero di usare il computer)
	Modalità
	Frequenza
semplice
	Percentuale
semplice
	Frequenza
cumulata
	Percentuale
cumulata

	2
	6
	43%
	6
	43%

	3
	6
	43%
	12
	86%

	4
	1
	7%
	13
	93%

	5
	1
	7%
	14
	100%


Numero di casi = 14
Indici di tendenza centrale:
  Moda = 2; 3
  Mediana = 3
  Media = 2.79
Indici di dispersione:
  Campo di variazione = 3
  Differenza interquartilica = 1
  Scarto tipo = 0.86
V4 (Quando non uso il computer mi sento agitato)
	Modalità
	Frequenza
semplice
	Percentuale
semplice
	Frequenza
cumulata
	Percentuale
cumulata

	1
	8
	57%
	8
	57%

	2
	4
	29%
	12
	86%

	3
	2
	14%
	14
	100%


Numero di casi = 14
Indici di tendenza centrale:
  Moda = 1
  Mediana = 1
  Media = 1.57
Indici di dispersione:
  Campo di variazione = 2
  Differenza interquartilica = 1
  Scarto tipo = 0.73

V5 (Uso poco il computer nel tempo libero)
	Modalità
	Frequenza
semplice
	Percentuale
semplice
	Frequenza
cumulata
	Percentuale
cumulata

	1
	1
	7%
	1
	7%

	2
	2
	14%
	3
	21%

	3
	3
	21%
	6
	43%

	4
	2
	14%
	8
	57%

	5
	6
	43%
	14
	100%


Numero di casi = 14
Indici di tendenza centrale:
  Moda = 5
  Mediana = 4
  Media = 3.71
Indici di dispersione:
  Campo di variazione = 4
  Differenza interquartilica = 2
  Scarto tipo = 1.33
V6( Il gergo informatico mi sembra senza senso)
	Modalità
	Frequenza
semplice
	Percentuale
semplice
	Frequenza
cumulata
	Percentuale
cumulata

	1
	1
	7%
	1
	7%

	2
	6
	43%
	7
	50%

	3
	5
	36%
	12
	86%

	5
	2
	14%
	14
	100%


Numero di casi = 14
Indici di tendenza centrale:
  Moda = 2
  Mediana = tra 2 e 3
  Media = 2.71
Indici di dispersione:
  Campo di variazione = 4
  Differenza interquartilica = 1
  Scarto tipo = 1.1

 V7( Non sopporterei di stare alcuni giorni senza computer)

	Modalità
	Frequenza
semplice
	Percentuale
semplice
	Frequenza
cumulata
	Percentuale
cumulata

	1
	3
	21%
	3
	21%

	2
	1
	7%
	4
	29%

	3
	5
	36%
	9
	64%

	4
	2
	14%
	11
	79%

	5
	3
	21%
	14
	100%


Numero di casi = 14
Indici di tendenza centrale:
  Moda = 3
  Mediana = 3
  Media = 3.07
Indici di dispersione:
  Campo di variazione = 4
  Differenza interquartilica = 2
  Scarto tipo = 1.39

V8 (A volte sono in ritardo negli impegni a causa delle mie attività al computer)

	Modalità
	Frequenza
semplice
	Percentuale
semplice
	Frequenza
cumulata
	Percentuale
cumulata

	1
	7
	50%
	7
	50%

	2
	1
	7%
	8
	57%

	3
	4
	29%
	12
	86%

	5
	2
	14%
	14
	100%


Numero di casi = 14
Indici di tendenza centrale:
  Moda = 1
  Mediana = 1.5
  Media = 2.21
Indici di dispersione:
  Campo di variazione = 4
  Differenza interquartilica = 2
  Scarto tipo = 1.42

V9 (tendo a voler dedicare sempre più tempo al computer) 

	Modalità
	Frequenza
semplice
	Percentuale
semplice
	Frequenza
cumulata
	Percentuale
cumulata

	1
	2
	14%
	2
	14%

	2
	5
	36%
	7
	50%

	3
	5
	36%
	12
	86%

	4
	1
	7%
	13
	93%

	5
	1
	7%
	14
	100%


Numero di casi = 14
Indici di tendenza centrale:
  Moda = 2; 3
  Mediana =2.5
  Media = 2.57
Indici di dispersione:
  Campo di variazione = 4 
  Differenza interquartilica = 1
  Scarto tipo = 1.05
V10 ( A volte trascuro cose importanti a causa del computer)

	Modalità
	Frequenza
semplice
	Percentuale
semplice
	Frequenza
cumulata
	Percentuale
cumulata

	1
	5
	36%
	5
	36%

	2
	3
	21%
	8
	57%

	3
	4
	29%
	12
	86%

	4
	1
	7%
	13
	93%

	5
	1
	7%
	14
	100%


Numero di casi = 14
Indici di tendenza centrale:
  Moda = 1
  Mediana =2
  Media = 2.29
Indici di dispersione:
  Campo di variazione = 4 
  Differenza interquartilica = 2
  Scarto tipo = 1.22

V11 ( Utilizzo il computer per parlare con gli altri quando mi sento isolato)

	Modalità
	Frequenza
semplice
	Percentuale
semplice
	Frequenza
cumulata
	Percentuale
cumulata

	1
	1
	7%
	1
	7%

	2
	3
	21%
	4
	29%

	3
	3
	21%
	7
	50%

	4
	3
	21%
	10
	71%

	5
	4
	29%
	14
	100%


Numero di casi = 14
Indici di tendenza centrale:
  Moda = 5
  Mediana =3.5
  Media = 3.43
Indici di dispersione:
  Campo di variazione = 4 
  Differenza interquartilica = 3
  Scarto tipo = 1.29
V12 ( Cerco altre persone online quando sono isolato)

	Modalità
	Frequenza
semplice
	Percentuale
semplice
	Frequenza
cumulata
	Percentuale
cumulata

	1
	2
	14%
	2
	14%

	2
	2
	14%
	4
	29%

	3
	5
	36%
	9
	64%

	4
	2
	14%
	11
	79%

	5
	3
	21%
	14
	100%


Numero di casi = 14
Indici di tendenza centrale:
  Moda = 3
  Mediana =3
  Media = 3.14
Indici di dispersione:
  Campo di variazione = 4 
  Differenza interquartilica = 2
  Scarto tipo = 1.3

V13 ( Mi sento più sicuro nelle relazioni online che in quelle in faccia a faccia)

	Modalità
	Frequenza
semplice
	Percentuale
semplice
	Frequenza
cumulata
	Percentuale
cumulata

	1
	7
	50%
	7
	50%

	2
	3
	21%
	10
	71%

	4
	3
	21%
	13
	93%

	5
	1
	7%
	14
	100%


Numero di casi = 14
Indici di tendenza centrale:
  Moda = 1
  Mediana = 1.5
  Media = 2.14
Indici di dispersione:
  Campo di variazione = 4 
  Differenza interquartilica = 3
  Scarto tipo = 1.41
V14 (Non mi preoccupo del mio aspetto fisico quando socializzo online)

	Modalità
	Frequenza
semplice
	Percentuale
semplice
	Frequenza
cumulata
	Percentuale
cumulata

	1
	3
	21%
	3
	21%

	2
	3
	21%
	6
	43%

	3
	3
	21%
	9
	64%

	4
	3
	21%
	12
	86%

	5
	2
	14%
	14
	100%


Numero di casi = 14
Indici di tendenza centrale:
  Moda = 1;2;3;4
  Mediana = 3
  Media = 2.86
Indici di dispersione:
  Campo di variazione = 4 
  Differenza interquartilica = 2
  Scarto tipo = 1.36
V15 (Mi sento perso se non posso essere online)

	Modalità
	Frequenza
semplice
	Percentuale
semplice
	Frequenza
cumulata
	Percentuale
cumulata

	1
	8
	57%
	8
	57%

	2
	3
	21%
	11
	79%

	3
	2
	14%
	13
	93%

	5
	1
	7%
	14
	100%


Numero di casi = 14
Indici di tendenza centrale:
  Moda = 1
  Mediana = 1
  Media = 1.79
Indici di dispersione:
  Campo di variazione = 4 
  Differenza interquartilica = 1
  Scarto tipo = 1.15
V16 (Mi sento sempre completamente sincero quando rivelo i miei sentimenti e le mie esperienze alle persone che incontro online)

	Modalità
	Frequenza
semplice
	Percentuale
semplice
	Frequenza
cumulata
	Percentuale
cumulata

	1
	2
	14%
	2
	14%

	2
	5
	36%
	7
	50%

	3
	2
	14%
	9
	64%

	4
	3
	21%
	12
	86%

	5
	2
	14%
	14
	100%


Numero di casi = 14
Indici di tendenza centrale:
  Moda = 2
  Mediana = 2.5
  Media = 2.86
Indici di dispersione:
  Campo di variazione = 4 
  Differenza interquartilica = 2
  Scarto tipo = 1.3

V17 (Di solito parlo di me per periodi di tempo abbastanza lunghi con le persone che incontro online)

	Modalità
	Frequenza
semplice
	Percentuale
semplice
	Frequenza
cumulata
	Percentuale
cumulata

	1
	6
	43%
	6
	43%

	2
	4
	29%
	10
	71%

	3
	2
	14%
	12
	86%

	5
	2
	14%
	14
	100%


Numero di casi = 14
Indici di tendenza centrale:
  Moda = 1
  Mediana = 2
  Media = 2.14
Indici di dispersione:
  Campo di variazione = 4 
  Differenza interquartilica = 2
  Scarto tipo = 1.36
V18 (Io non esprimo molto spesso le mie convinzioni personali e le mie opinioni alle persone che incontro online)

	Modalità
	Frequenza
semplice
	Percentuale
semplice
	Frequenza
cumulata
	Percentuale
cumulata

	1
	1
	7%
	1
	7%

	2
	4
	29%
	5
	36%

	3
	4
	29%
	9
	64%

	4
	5
	36%
	14
	100%


Numero di casi = 14
Indici di tendenza centrale:
  Moda = 4
  Mediana = 3
  Media = 2.93
Indici di dispersione:
  Campo di variazione = 3 
  Differenza interquartilica = 2
  Scarto tipo = 0.96

V19 (Quando mostro i miei sentimenti alle persone che incontro ondine, sono consapevole di quello che sto facendo e dicendo)

	Modalità
	Frequenza
semplice
	Percentuale
semplice
	Frequenza
cumulata
	Percentuale
cumulata

	1
	1
	7%
	1
	7%

	2
	3
	21%
	4
	29%

	3
	3
	21%
	7
	50%

	4
	2
	14%
	9
	64%

	5
	5
	36%
	14
	100%


Numero di casi = 14
Indici di tendenza centrale:
  Moda = 5
  Mediana = 3.5
  Media = 3.5
Indici di dispersione:
  Campo di variazione = 4 
  Differenza interquartilica = 3
  Scarto tipo = 1.35

V20 (Vengo trattato meglio nelle relazioni online che in quelle faccia a faccia)

	Modalità
	Frequenza
semplice
	Percentuale
semplice
	Frequenza
cumulata
	Percentuale
cumulata

	1
	6
	43%
	6
	43%

	2
	2
	14%
	8
	57%

	3
	4
	29%
	12
	86%

	4
	1
	7%
	13
	93%

	5
	1
	7%
	14
	100%


Numero di casi = 14
Indici di tendenza centrale:
  Moda = 1
  Mediana = 2
  Media = 2.21
Indici di dispersione:
  Campo di variazione = 4 
  Differenza interquartilica = 2
  Scarto tipo = 1.26
 13) INTERPRETAZIONE DEI RISULTATI

Dai dati, che ho ottenuto dall’analisi dei dati,non posso confermare che l’ipotesi iniziale, secondo cui l’identità degli adolescenti è influenzata dai social network.

Per il 36% della popolazione non è così indispensabile essere bravi nell’usare il computer,  per il 43% è importante utilizzare il computer anche se non si sente felice al pensiero di usarlo. Il 57%  degli adolescenti presi in esame, ritengono di essere tranquilli quando non usano il computer e il 43% sostiene di fare poco uso del computer durante il tempo libero. Inoltre,  per il 43% il gergo informatico ha un senso, contro il 14% che ritiene di non comprenderlo. Per quanto riguarda l’influenza che il computer ha nella vita quotidiana, il 36% dei soggetti intervistati non si preoccupa di stare o meno al computer, la stessa percentuale dice non passare molte ore davanti ad esso e di non trascurare gli impegni, il 50% dichiara di non arrivare tardi a impegni a causa dell’attività al pc. In più il 29% degli adolescenti usa il computer e i social network per non sentirsi isolato e il 36% cerca persone con cui socializzare, tuttavia il 50% non è sicuro delle relazioni che si instaurano via internet e preferiscono quelle faccia a faccia. L’aspetto fisico mentre si utilizza il computer sembra esser fondamentale per alcuni ma per altri no ( la percentuale è del 14% sia per il giudizio di totale disaccordo che per accordo). Molto alte sono anche le percentuali delle variabili di socializzazione online, la maggior parte dei soggetti non si sente sicuro di esprimere le proprie emozioni, sentimenti o pareri (36%) e numerosi adolescenti non parlano di se per periodi lunghi di tempo (43%), tutta via il 36% si dice sincero durante la socializzazione  e il 43% non si sente trattato meglio nelle relazioni online.

Per concludere, a differenza della mia ipotesi iniziale, secondo la quale l’identità degli adolescenti è influenzata da internet, dopo aver analizzato i dati, degli adolescenti presi in esame, mi sento di sostenere che non sono poi così influenzati dall’uso del computer e dai social network, ma danno più ancora importanza alla socializzazione faccia a faccia.

14) AUTOCRITICA COLTA DEI DATI

Svolgendo questo progetto educativo ho avuto modo di mettere in pratica ciò che ho studiato nel manuale di ricerca evolutiva e inoltre di comprendere direttamente come viene svolta la ricerca in educazione. 

Attraverso la mia ricerca ho avuto modo di conoscere quanto,in questi ultimo periodo, l’identità degli adolescenti sia in stretta relazione con i social network e in più generale con il computer. 

Ho deciso di svolgere l’indagine su questo tema per il mio corso di studi in Psicologia dello Sviluppo e dell’Educazione e quindi per cercare di mettere in relazione la ricerca educativa con quella psicologica.

I limiti della mia ricerca sono sicuramente da rintracciare nel campionamento, un campionamento accidentale non probabilistico, con quattordici adolescenti come popolazione di riferimento. Con un numero maggiore di casi in esame e con un campionamento diverso, come quello probabilistico causale o a valanga, i miei risultati potevano essere amplificati a un numero maggiore di persone e quindi poter esser generalizzati all’intero universo. Inoltre la mia ricerca è monovariata, non indago  due variabili o più variabili insieme, non svolgendo quindi l’analisi bivariata non studio come due variabili indipendenti possono influenzare una variabile dipendente.
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Non è faccia a faccia





Usa abbreviazioni





Serve per socializzare
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Conoscere persone nuove
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